TECHNIK Wohnungswirtschaft heute.

Neuer Markenauftritt auf der BAU 2013.

Erstmals stellt das Familienunternehmen seinen neuen Markenauftritt dem Fachpublikum vor. Die Marke
definiert sich durch Miihelosigkeit, Ganzheitlichkeit, Design und Asthetik sowie durch Premiumqualitit
und Innovation. Die Kombination dieser Eigenschaften ermdglicht es dem Unternehmen, mit seinen Zu-
gangslosungen neue Wege zu gehen: Zukiinftig werden alle Produkte ein spezifisches Design aufweisen, das
einen hohen Wiedererkennungswert gewahrleistet.

Die Messebesucher konnen sich neben der neuen Markenstrategie auch mit dem breiten Produkt- und
Losungsportfolio in vier {ibergreifenden Themenkomplexen vertraut machen. Der erste Bereich zeigt Lo-
sungen fiir Stadien und grof3e Sportstitten. Hier greift man auf eine langjdhrige Expertise zuriick. Das
Unternehmen hat unter anderem Stadien fiir die FuSballweltmeisterschaft in Siidafrika, die Fufiballeu-
ropameisterschaft in Polen und der Ukraine sowie Sportstitten der Olympischen Spiele 2012 in London
ausgestattet. Der zweite und dritte Themenkomplex behandelt die Schwerpunktthemen Office/Residential
und Hotel. In diesen Bereichen bietet DORMA seit jeher ganzheitliche Produktlosungen rund um die Tiir
an. Der vierte Bereich ist auf einer extra eingerichteten Etage dem Thema Zukunft gewidmet. Produkt- und
Designstudien erwarten hier den Fachbesucher und iiberraschen ihn mit Einblicken in die Produktwelten
und Lésungen von morgen.

Neben regelmifligen Architektenrundgéingen iiber den Messestand sponsert man gemeinsam mit weite-
ren Partnern am 18. Januar 2013 die ,,Nacht der Architektur®. Der Besuch von bekannten Gebauden Miin-
chens steht in dieser Nacht auf dem Programm.
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Wer authort zu werben, um Geld zu sparen, kann
ebenso seine Uhr anhalten, um Zeit zu sparen. wenry rord

Wir lassen Thre Uhr weiterlaufen!
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