TECHNIK Wohnungswirtschaft hewte.

Fithrung und Kommunikation

Video-on-Demand! Ein Marketinginstrument fiir die
Wohnungswirtschaft, Herr Matthiessen?

Frage 1: Video-on-Demand fiir die Mieter ist eine gute Marketingidee fiir Wohnungsunternehmen
im Vermietungsprozess. Aber welchen Aufwand haben Wohnungsunternehmen?

Stefan Matthiessen: Der Aufwand der Wohnungsunternehmen ist minimal, da weder eine technische
Integration noch eine irgendeine Anpassung vorgenommen werden muss. Der Mieter nutzt videoci-
ety einfach iiber seinen bestehenden Smart TV, Computer, Tablet oder Blu-ray Player. Bei der Erstel-
lung und Umsetzung der Kommunikation der Werbemafinahme unterstiitzt videociety.

Frage 2: Wie kann eine Kooperation aussehen?

Stefan Matthiessen: Es gibt flexible Moglichkeiten. Die Marketingkooperation kann videociety-Gutscheine
/ kleine Willkommensgeschenke fiir neue Mieter beinhalten oder regelméflige Aktionen (vergiinstigte Fil-
me zu bestimmten Anlédssen etc) zum Inhalt haben. Denkbar ist zudem auch eine vertriebliche Zusammen-
arbeit, bei der die Wohnungswirtschaft durch Provisionsmodelle vergiitet werden kann.

Frage 3: Nun aber zu den Inhalten. Videos sind nicht gleich Videos. Zeigen Sie aktuelle Filme, oder
wArchivstreifen“?

Stefan Matthiessen: Bei videociety bekommen Sie alles was das Filmherz begehrt. Neben Klassikern und
attraktiven alteren Filmen sehen Sie bei videociety vor Allem die aktuellsten Blockbuster in HD - und das
bereits kurz nach dem Kino und bevor sie auf DVD, im TV oder bei Abonnement-basierten Online-Video-
theken zu finden sind. Zudem finden Sie bei videociety eine grofie Auswahl an 3D-Filmen.
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