Fithrung / Kommunikation

Muttis Liebling, Turteltauben und die Kleene:

Wohnungswirtschaft heute.

Fakten und Losungen fur Profis

So verleiht die WoGe Bremerhaven lhrer Marke Beene

Seit 2013 setzt die WoGe Bremerhaven gemeinsam mit STOLPUNDFRIENDS die Empfehlungen
eines integrierten Vermietungskonzepts um. Ein Baustein dieses Konzepts war die Uberarbeitung
des AufSenauftritts und der Entwurf einer imageférdernden Werbekampagne. In diesem Zuge ent-
standen ,,Muttis Liebling®, ,,Die Turteltauben® und spater auch die , Kleene” als Testimonials. Inzwi-
schen sind diese stadtbekannt — und die WoGe setzt sie erfolgreich auf unterschiedlichen Kanélen

ein. Eine Erfolgsgeschichte in Bildern.

Plakatmotiv ,Muttis Liebling: Mit der Kampa-
gne ,,... wohnt bei der WoGe* frischt die Tradi-
tionsgenossenschaft ihr Image in Bremerhaven
auf. Es gehorte anfangs etwas Mut dazu, doch
inzwischen ist die WoGe stolz auf ihren auffal-
ligen Auftritt.

Die Turteltauben in einer Weihnachtsanzeige:
Die Testimonials bringen eine etwas schriage
aber deutliche Linie in die Kommunikation
der Traditionsgenossenschaft. Mitarbeiter der
WoGe werden hiufig auf die Werbung ange-
sprochen - ein eindeutiges Zeichen dafiir, dass
sie funktioniert.

Anzeigenmotiv zu Ostern: Die ,,Kleene® hat es
als Nachziiglerin zum WoGe-Testimonial ge-
bracht. Die auffilligen Motive ziehen {ibrigens
nicht nur Mieter an. So wurde beispielsweise
eine engagierte Fliichtlingshelferin durch eine
Zeitungsanzeige auf die WoGe aufmerksam
- daraus entwickelte sich eine fiir beide Seiten
fruchtbare Zusammenarbeit.
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http://www.wohnungswirtschaft-heute.de

JETZT TERMINE VORMERKEN!

TURNIER BERLIN-BRANDENBURG: 27. MAI 2016

TURNIER HESSEN: 10. JUNI 2016

TURNIER BADEN-WURTTEMBERG: 24. JUNI 2016

TURNIER BAYERN: 08. JULI 2016

TURNIER NORDRHEIN-WESTFALEN: 19. AUGUST 2016

TURNIER NORDDEUTSCHLAND: 02. SEPTEMBER 2016

TURNIER SACHSEN-THURINGEN/SIEGERTURNIER: 15. OKTOBER 2016

ANMELDUNG UNTER:

WWW.WOWIGOLFTOUR.INFO


http://www.wowigolftour.info

Fakten und Losungen flr Profis

Wandlungsfiahig: Die Kreation von Stolp und
Friends verwandelt Muttis Liebling auch schon
mal in einen Matrosen, wenn es der Anlass (etwa
eine Sonderveréffentlichung zu einer maritimen
Veranstaltung) erfordert.

Ein Highlight: Muttis Liebling (,unchained®)
in Tarantino-Optik weist auf City-Cards junge
Zielgruppen darauf hin, wie uncool es ist, noch
bei seinen Eltern zu wohnen. Die Postkarten wa-
ren ruckzuck vergriffen.

Auch auf der Website macht Muttis Liebling als Testi- ... widhrend die Turteltauben die Gidstewohnun-
monial fir den Waschservice der WoGe eine gute Figur ~ gen bewerben.
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